MINISTER Warszawa, kwietnia 2016 r.
INFRASTRUKTURY I BUDOWNICTWA

DPP.054.21.2016.TT
Pan
Marek Kuchcinski

Marszatek Sejmu RP

Szanowny Panie Marszatku,

w odpowiedzi na interpelacje nr 450 posta Aleksandra Mroéwczynskiego, przekazang przez Ministra
Srodowiska, w sprawie wdrozenia ustawy o zmianie niektérych ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi
ochrony krajobrazu (Dz. U. z 2015 r. poz. 774), uprzejmie informuje, co nastepuje.

W przedmiotowej ustawie zawarto przepisy umozliwiajgce wtadzom gmin podjecie uchwat (bedacych aktem
prawa miejscowego) regulujgcych kwestie zasad i warunkdéw sytuowania obiektéw matej architektury, tablic
reklamowych i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardow jakosciowych oraz rodzajow
materiatdw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane — art. 37a dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2015 r. poz. 199, z p6zn. zm.), zwana dalej uchwatg reklamowg.
W ustawie zawarto szereg szczegdtowych regulacji dotyczacych kwestii reklam, wigczajac w to tak definicje
poje¢, jak i sankcje zwigzane z nieprzestrzeganiem przepiséw miejscowych.

Ustawodawca, majgc na wzgledzie zasade subsydiarnosci, jak rowniez fakt, iz sprawy fadu przestrzennego,
zgodnie z art. 7 ust. 1 pkt 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzgdzie gminnym (Dz. U. z 2015 r. poz. 1515,
z pozn. zm.), nalezg do zadah wiasnych gmin, przesadzit, iz przepisy ustawowe dotyczace kwestii
uregulowania omawianego obszaru nie bedg miaty charakteru obligatoryjnego. Stad zaréwno skorzystanie
Z narzedzi ustawowych, jak i termin oraz zakres podejmowanych dziatan, zalezy wytacznie od wtadz gminy.
Powyzsze oznacza, iz to wylgcznie wtadze gminy majg prawng mozliwo$¢, by wszczaé procedure dotyczaca
ww. uchwaly, przyjg¢ te uchwate i jg realizowa¢. Tym samym faktyczne wdrozenie przepisbw omawianej
ustawy i efekty jej wejscia w zycie, tj. uporzadkowanie kwestii reklam i zminimalizowanie ich wystepowania
na terenach szczegdlnie cennych krajobrazowo, zalezy przede wszystkim od aktywnosci gmin.

Dodatkowo nalezy zauwazy¢, iz w omawianej ustawie, majgc na wzgledzie poszanowanie dla praw nabytych,
zasade prawidtowej legislacji oraz ochrone zaufania obywatela wobec panstwa, zawarto nakaz, by uchwata
reklamowa okre$lajgca warunki dostosowania istniejgcych w dniu jej wejScia w Zzycie obiektéw matej
architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych do zakazéw, zasad i warunkéw w niej
okreslonych, wskazywata, iz termin na dostosowanie nie moze byé¢ krétszy niz 12 miesiecy od dnia wejscia
w zycie uchwaty reklamowe;.

Jednoczesnie nalezy zauwazyc, iz przepisy przedmiotowej ustawy zawierajg szereg przepiséw zachecajacych
gminy do podejmowania uchwat reklamowych oraz wzmacniajgcych ich realizacje. Nalezg do nich przede
wszystkim regulacje umozliwiajgce naliczanie optaty reklamowej, jak réwniez przepisy o charakterze
sankcyjnym, dotyczgce naktadania kar administracyjnych, w przypadku gdy tablica reklamowa lub urzgdzenie
reklamowe nie sg zgodne z regulacjami uchwaty reklamowej — co jest mozliwe dopiero po przyjeciu uchwaty
reklamowej.

Reasumujac i odnoszgc sie do przytoczonego przez Pana Posta faktu, iz przy drodze z Chojnic do Charzykéw
nie ubywa tablic reklamowych, podkresli¢ nalezy, iz uregulowanie lokalizowania tablic reklamowych zalezy
od dziatan podejmowanych przez gminy, ktére omawiana ustawa wyposazyta w skuteczne narzedzia
dotyczace przywracania tadu przestrzennego w przedmiotowym obszarze. Obecnie tez jest zbyt wczesnie, by
mozliwa byta ocena korzystania z tych narzedzi przez gminy — z uwagi na wyzej opisany okres
dostosowawczy, ktory nie moze by¢ krétszy niz 12 miesiecy.

Dokonanie oceny skutecznos$ci przyjetych rozwigzan merytorycznych bedzie mozliwe po ok. 2 latach od dnia
wejscia w zycie ustawy.

Z wyrazami szacunku
Tomasz Zuchowski
Podsekretarz Stanu
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